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n soli cinque anni il giro
d’affari & salito del 50%.
Ma ci sono anche altri
numeri a parlare chia-
ro sulla crescita di Bi-
Holiday, il brand turistico del-
lafamiglia trevigiana Biasuz-
zi: oltre 1,2 milioni di presen-
ze nei villaggi del gruppo, una
permanenza media che sfiora
gli otto giorni e una crescita si-
gnificativa tanto al Villaggio
San Francesco di Caorle
(+3,4% di fatturato nel 2024)
quanto al BiVillage di Fazana
in Croazia (+6,51% nello stes-
so periodo). Risultati ancora
it notevoli se si considera
‘impatto delle condizioni me-
teo avverse diinizio stagione.
Il fatturato 2024 di B]'H%iiday
—di cui, oltre al Villaggio San
Francesco nella costa venezia-
na e al BiVillage in Croazia,
fanno parte anche il tour ope-
rator BiBooking, la Foo
Bi, che cura la ristorazione
nei villaggi e il brand Bi2Bi,
che si occupa della gestione
degli event: Mice — ha rag-
giunto e superato ampiamen-
te quota 30 milioni di euro,
crescendo del 5% sulla stagio-
ne precedente.
Un risultato importante, che
sara supé)artato dai frutti che
il piano di investimenti da 40
milioni di euro annunciato lo
SCOrso anno riusciraa portare
al gruppo. Tra interventi mi-
rati e novita destinate a rivo-
luzionare, nel breve-medio pe-
riodo, il concetto di turismo e
camping.
112025 sara infatti un anno di
svolta per il Villaggio San
Francesco di Caorle, che ve-
dra nascere 1 suol nuovi bor-
ghi: aree pensate per garanti-
re privacy e comfort, con 41
nuove unita caratterizzate da
una forte attenzione al concet-
to di accessibilita. Saranno
inoltre ampliati 50 apparta-
menti gia esistenti, passando
da mini-alloggi per due perso-
ne a soluzioni modulari per
ospitare fino a sei ospiti.
«I12025 & I'anno in cui si rivo-
luziona la logica dell'acco-
glienza, infatti, il masterplan
e la qualita abitativa che pos-
siamo mettere a disposizione
non sono nulla se non accom-
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di Alessandro trevigiana Biasuzzi, con oltre 1,2 milioni di presenze nei vari villaggi

del gruppo. Mentre il fatturato 2024 supera quota 30 milioni di euro

Una vitain vacanza

N elle nomination Oscar 2025 spiccano sei film
della Mostra di Venezia, con 17 candidature
complessive. Nel dettaglio sono: il Leone d'argento
per la regia all'81esima Mostra 2024 The Brutali-
st di Brady Corbet, il film premiato per la sceneg-
giatura lo sono ancora qui di Walter Salles, Maria
di Pablo Larrain, September 5 - La diretta che
cambio la storia di Tim Fehlbaum, e due cortome-
tr%rjgi d'animazione della sezione Orizzonti
dell'80esima Mostra 2023 (In the Shadow of the
Cypress di Hossein Molayemi e Shirin Sohani, e
?ﬁmder to Wonder di Nina Gantz).

Dieci candidature sono state ottenute da The Bru-
talist di Brady Corbet: miglio;(ilm, mié'lior regia,
miglior attore protagonista (Adrien Brody), mi-
glior sceneggiatura originale (Brady Corbet e Mo-
na Fastvold), miglior attrice non protagonista (Fe-
licity Jones), miglior attore non protagoniste (Guy
Pearce), miglior colonna sonora (Daniel Blum-

Sei film di Venezia agli Oscar 2025

berg), miglior montaggio (Ddvid Jancsd), miglior
fnttgrcz‘ia (Lol Crawley), migliore scenografia (Ju-
ecker).

Io sono ancora qui di Walter Salles ha ottenuto in-
vece tre candidature: miglior film, migliore attrice
protagonista (Fernanda Torres), miglior film in-
ternazionale. Maria di Pablo Larraineé stato nomi-
nato perla miﬁlior fotografia, September 5 - La di-
retta che cambio la storia di Tim Fehlbaum, film
diapertura di Orizzonti Extra, per la migliore sce-
neggiatura originale. In the Sphadow of the Cy-
press di Hossein Molayemi e Shirin Sohani, e Wan-
derto Wonder di Nina Gantz hanno avuto la nomi-
nation per il miglior cortometraggio d'animazio-
ne. I nﬁﬁe Flow di Gints Zilbalocf;s, candidato co-
me muglior film d'animazione e miglior film inter-
nazionale, ha partecipato nel 2022 al programma
Venice Gap Financing Market del Venice Produc-
tion Bridge alla 79%sima Mostra.

pagnati da un servizio di cura
e attivita che puntano ad in-
tercettare i bisogni del viag-
giatore. E questo significa au-
mentare la coesione con cid
che ci circonda: non solo il vil-
laggio, ma l'intero territorio»
dice Ilenia Cherubin, Marke-
ting and Sales director del
gruppo. «Abbiamo sviluppato
un team Concierge che sara
capace di dare valore al tem-
po: vacanza é rigenerazione e
scoperta. E poi c1 siamo noi, lo
staff: il senso di squadra, l'ac-
coglienza e l'esserci sempre

durante la vacanza & impor-
tantissimo perché riteniamo
di essere parte del prodotto
che offriamo».

Prosegue Cherubin: «Siamo
un gruppo che si occupa di tu-
risril;) 51}21 dagli anni %0. E di
quel periodo la nostra prima
acquisizione relativa al Vil-
laggio San Francesco, indub-
biamente visionaria, del fon-
datore di Biasuzzi Spa, il com-
mendatore Giuseppe Biasuz-
zi. Ora continuiamo su que-
sta strada, che - gia da allora
— faceva rima con innovazio-

ne». BiHoliday non si limita
infatti a rinnovare le sue
strutture: il gruppo punta an-
che su digitalizzazione e soste-
nibilita.
«Stiamoinvestendo sulla digi-
talizzazione e sulla perfor-
mance dei software per rende-
re sempre piu smart l'espe-
rienza dei nostri ospiti. Qlue-
sto significa rendere semplice
e immediata ogni cosa: dalle
procedure di check-in all'in-
ﬁ‘resso in casa, alla richiesta
i servizi. E questo vale mol-
to, soprattutto se consideria-

mo che non parliamo di una
struttura alberghiera ma di
un villaggio grande come una
cittadina. Su questi aspetti
abbiamo un team che opera
con grande preparazione» di-
ce a i ar(ﬁ] I'ad del gruppo
BiHoliday Maurizio Biasuz-
z1, a cui fa ecoil general mana-
Eer Tiziano Baggio: «nell’am-

ito di quel delicato dietro le
quinte che riguarda i villaggi
turistici di queste dimensioni
&1n corso una importante atti-
vita di rinnovo e adeguamen-
to tecnologico sul fronte dei si-

stemi energetici pit inclini a
un concetto di sostenibilita
innovazione e smart-grid, a
esempio attraversoun sofisti-
cato sistema di gestione dei
icchi dirichiesta di energia».
n Croazia nelle prossime set-
timane il BiVillage vedra I'av-
vio dei lavori del gia citato ma-
sterplan da 40 milioni di euro
previstodal gruppo. Tra gliin-
terventi piu rilevanti, la rea-
lizzazione di un nuovo borgo
fronte darsena e di nuove sui-
te fronte mare, con un investi-
mento di oltre 3 milioni di eu-
ro. Anche cosi la realta trevi-
giana dell'accoglienza conti-
nua a distinguersi, per coniu-
gare turismo, sostenibilita e
valorizzazione del territorio.
Per la prossima stagione, sa-
ranno introdotti nuovi prodot-
ti e servizi: dalle esperienze
sportive alle escursioni in gra-
vel bike, fino a offerte persona-
lizzate per i clienti Pet e nuo-
ve attivita peripiu piccoli.
«L'obiettivo & ampliare sem-
re di pitt la voce “Cosa posso
are” non solo nel villaggio,
ma con il villaggio. Collaboria-
mo con professionisti locali
per offrire ai nostri ospiti un’e-
sperienza unica e autentica»
dice a riguardo Ilenia Cheru-
bin.
E con un impegno complessi-
vo di oltre 5 milioni di euro
per il 2025, BiHoliday dimo-
stra ancora unavolta la sua vi-
sione strategica e la volonta
di rimanere un punto di riferi-
mento nel settore del turismo
all’'aria aperta.
Cosi, mentre dal gruppo conti-
nuano a non escludersi acqui-
sizioni, si pensa intanto ai la-
vorl in cantiere e agli investi-
menti. D’altronde la stagioen
turistica & alle porte: iniziera
ufficialmente il 15 aprile in
Italia eil 17 aprile in Croazia,
con I'entusiasmo di chi sa che
il turismo Made in Italy ha
sempre una marcia in piu. (ri-
produzione riservata)
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